Markkinalahtoinen kilpailuetu -keskustelukorttipakka
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KESKUSTELUN
TASON NOSTO

Jaamme yhteisen
kisityksen brindin roolista
ja markityksosti,
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ARVON YDIN

Meille ja asiakkaalle brandi
on yhteisen
arvontucttamisen kova ydin,
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LIHKETOIMINMAN
JOHTAMISEN YDIN

Johdamme liiketoimintaa
brindin avulla ja
nakékulmasta
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WOW-=-EFEKTI

Brandimme yllattih
markkinan ja herittia wow-
efektin.
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TUNMEYHTEYS
ASIAKKAASEEN

Brindimme luo vaadittavan
tunnesitesn: se on tirked
tekija brindin ystivin
elimbiszsl.
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Euroopan unionin
osarahoittama

BRANDIN ARVO
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ERANDIN
LUDOMIMNEMN

Luamme brindin
[visuaalisuus ja tapa puhua)
kehderyhmin arvostusten
ehdoilla.
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ERANDIN
YDINARVO

Olemme madritellest
keskeisen kilpailuedun,
minkd vuoksi brandimme ei
ole hémad.
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KIRKAS BRANDI

Olemme muodostanest
perustellun nikemyksen
brindisti, jossa keskeisend
tekijank ovat brindin
ydinarvot ja kilpailuetu,
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BRANDIKSI KASVU

Brindiksi ei ilmeoittauduta:
kasvamme ja lunastamme
paikan brandin ystivien
sydimissi.
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BRANDI
YHTEISLUOMUKSEMNA

Suhtaudumme brindiin
yrityhsen ja sen
kohderyhmin yhteisend
suurimpana nimittajand.

-:.Iq-
qb-ill-

KATEGORIA
UUSIKSI

Luommae jo olemassaclevan
kategorian uusiksi, tai
kokonaan uuden kategorian,
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POSITIOINTI

¥Ymmarrimme brandin
roolin kohderyhmin ormassa
tekemisessd eli sen
tarkeyden ja merkityksen
brandin ystaville,
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BRANDIN MERKITYS

Tahtotilamme on rakentaa
niim vahwa brandi, etth se
kestid kolhut ja lunastaa
paikkansa aslakkaan
sydimessa.
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MARKKINALAHTOINEN AJATTELU
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JOHDON TUKI

Johtomme ja
hallituksemme tukee sekd
henkisesti etti
taloudellisesti
pyrkimystimme lucda
ylivertaista uutta
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RATKAISUMAHDOLLISUUDET

Haluamme lEytad ja
kehittild ratkaisuja, joita
ihmiset i vield tieda
tarvitsevansa.

A

e

LAPIMURROT

Tarvitsemme anemmdin

ajattelun avaruutta, joka

antaa tilaa l&pimurtojen
syntymiselle.
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AVOIMUUS
UUDELLE

Meilla on tahtoa ja
kunnianhimoa ajatella toisin
ja mahdi mahdollisuuksia
ymipdrilld.
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TODELLINEN
INNOVAATIO?P

Olemme loytineet a) jotain,

mitd kukaan el ole osannut

ajatella tai tarjota aiemmin
b) tavan tehdi tutbu asia
ratkaisevasti paremmin,
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SINISELLE MERELLE

A

LUOVA AJATTELU

Meilld on tahtotila loytaa,
luada ja hallita ama
markkina, joka on aidosti
uniikki.
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MAHDOLLISUUKSIEN
MAKEMIMNEN

Jaksamime visymdittd kysya
Ja uskallamme
kyseenalaistaa, jotta
ndemme kirkkaammin ja
ajattelemme terdvimmin.
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HEIKOQT SIGNAALIT

Tunmistamme heikkoja
signaaleja ja ndemme
mahdollisuuden jalostaa
nistd asiakkaan tulevia
tarpeita.
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UTELIAISUUS

Ihmettelernme yhdessd ja
yllipidimme kysymisen
kulttuuria, jotta Liytiisimme
todellisia lipimurtoja.
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Meilla ytimessa on
vallitgevan ajattelun
haastaminen ja kyky nihda
uusia nikokulmia.
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ASIAKASKESKEISYYS

Kuulemme asiakkaita,
mutta luova idea ei ldydy
asiakkaan suusta.
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IDEA VS,
INNOVAATIO

Aito innovaatio lunastetaan
kdytinndssd - ideassamme
on myds liketaiminnallinen
ulottuvuus tai
yhteiskunnallinen
vaikuttavuus
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LUOVAN
AJATTELUN
KULTTUURI

Mueilli on halu ja resurssit
aktiivisesti rakentaa
psykologista turvallisuutta
edistifiksemnme luovaa
tydkulttuuria,
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TUOTE- JA KILPAILIJALAHTOINEN AJATTELU
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HINTAKILPAILUN
VALTTAMINEN

Hinnoittelumme parustuu
ylivertaiseen arvoon, jota
tuotamme asiakkaalle.
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STRATEGINEN
MARKKINOINTIOSAAMINEN

Meillda markkinointi on
lilketoiminnan ytimessa ja
luo uutta arvoa yritykselle,
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OMINAISUUSLISTAUKSET

Markkinointiosaamisemme
kidntii tekniset faktat
arvohksi, joka vilittyy
asiakkaalle, ja jonka asiakas
haluaa ostaa.
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KILPAILIJOIHIN
VERTAAMINEN
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YLIVERTAINEN UUSI
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UUDET
KAYTTOTARKOITUKSET

Luomme sellaista, mitd

markkinat eivat viela tiedi

tarvitsevansa.
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MARKKINOINTIOS AAMINEN

INVESTOINTINA

Kun joudumme haasteisiin,
markkinointi e ole
hoylattavien listalla - s on
Lilketoimintamme ytimessa
ja kantaa vaikeuksien yli.
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JAETTU
BRANDIKASITYS

Yenmdrrimme kehityksen
tuotteesta brindiksi ja
missd kohdassa brindin

rakentamisen matkaa itse
olemme, ja mitd kasvu

brandiksi vaatii

UUDEN AJATTELUN
LAHTOKOHTA

Pyrimme soveltamaan
ratkaisua ja loydoksid uusiin
kayttayhteyksiin yli

toimialarajojen.
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TUOTTEEN TAI
PALVELUN
MARKKINOINTI

Meilldi markkinoinnissa
ensin luodaan tuottesn tai
palvelun idea, vasta sitten

paatetaan media, kanavat ja

alustat.

KOULUTUKSEN JA
KASITYSTEN
TAAKKA

Pyrimme ajattelernaan
koulutuksemme
ulkopuolelta, uskallamme
haastaa eoman ajattelumme
Ja ottaa vastaan uusia

nakdkulmia,

TUOTEKEHITYS

Pelaamme omaa pelidmme

- seuraamme kilpailijoita,

mutta emme ainakaan tee
sith mitd he tekevit.
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UUDEN KEHITTELY

Ajattelemme, etti
rarkkinoilla on aina tilaa
ylivertaisille tuotteille ja

palveluille.

A

Euroopan unionin
osarahoittama

Tehostaminen ja
gddstiminen automaationa
ei ole ratkaisu
yrityksellamme, jos
haluamme
markkinalihtdisen
kilpailuedun mukaisesti

luoda uutta.

Asiakaslahtdinen
tuotekehitys antaa meille
tirkeds taustatietoa.
Haluammae kuitenkin loytda
lapimurtoja ja tehdi todeksi
vield tuntematonta,

A

@ KESKI-SUOMEN LITTO innokaupungit .< KRSV A
KESTA



Markkinalahtoinen kilpailuetu -keskustelukorttipakka

KILPAILUEDUN LOYTAMINEN
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KILPAILUEDUN
ROOLI

Kilpailuetu toimii kuin
hopealusti, joka laplisee
koko organisaation: se
madritteles
ydintoimintormme sislisest

ja ulkoisesti,

KIIHDYTYSKAISTA
MARKKINAAN
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STRATEGIAN YDIN

Kilpailuatu on yrityksen ja
tuotteen menestyksen
kivijalka ja strategian ydin.
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JOHDON TUKI
KAUTTA LINJAN

Brindiksi @i ilmoittauduta,
mutta kum LOyTaa
kilpailuedun, kaswu
tuotteesta brindiksi piasee

kiihdytyskaistalle,
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KIERRATTAMINEN

Vaikka ideammea & talminut
talla toimialalla, tutkimme
Myos san muut
sovellusmahdollisuudet
toizessa yhteydessd tai
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JOHTAMINEN JA
ORGANISAATIOKULTTUURI

Johtamistapamme ja
kulttwurimme tukevat
kokeilua, riskinottoa ja
Jatkuvaa kehittimisti.
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VASTUULLISUUS

Ymmarrdmme ESGn
merkityksen tuotteen
menastyksen |a yrityksen
arvon kannalta
Vastuullisuus + Kilpailluatu
= absoluuttinen
menestysyhtila.
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Johdollamme on tahto ja
sitkeys tukea kilpailuadun
laytimisessa
pitkdjanteisesti, henkisesti

ja taloudellisesti,

HENTOJEN
IDEQIDEN
JALOSTAMINEN

Jalsstammea hentoja ideoita
yhdessa ja korvat haralla,
jotta laydamme yhiteisen
ymmirryksen ja voimmae

pairmia idean

elinkelpoisuudesta

INSPIROIVA
JOUTILAISUUS

Kulttuurimme tukes ajan
ottarmista ajattelulle ja
kohtaamisille.
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KILPAILUEDUN
VARAAN

Yrmarrdmme, et
kilpailuedun varaan
rakentuu koko Likeidea:
missio, visio, hissipuhe,
wiestintd, markkinointi,

omistaja-ano jme,

BISNESLUOVUUS
KUNNIAAN

Valtimme
keskinkertalsuutta ja
kompromisseja. Annamme
tilaa niille, Jotka kykenevat
luomaan merkittivii uutta
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VIRHEIDEN
SALLIMINEN

Meilld on kyky oppia
aiemmasta ja sopeutua
uuteen. Meilld saa ja
pitddkin tehdi virheita,

joista voi oppia.

INNOSTAVA
YMPARISTO

Etsimme ymparillernme
Innostavea
hengenheimolaisia

v

‘ KYKY
KASVA
KESTA

A
VASTI



